	Les étapes de l’élaboration d’une vitrine

	Définir

 le thème.
	S’inspirer des fêtes, évènements sportifs, changement de saison, animaux…

	Choisir

 les couleurs.
	2 ou 3 au maximum. Couleurs neutres : blanc, noir, beige, gris.

Alterner des couleurs chaudes et des couleurs froides.

Harmoniser  les couleurs du thème et celles des produits. Le décor doit être au deuxième plan.

	Sélectionner 

de façon précise, les produits.
	Préférer des produits d’appel en quantité modérée, des produits correspondants à la clientèle cible.

Penser à faire évoluer la vitrine dans le temps, rotation des produits (toutes les 3 semaines), tous les 15 jours dans le prêt-à-porter. 

Changer souvent, c’est donner du dynamisme.

Respecter les proportions entre les produits et les éléments de décor pour valoriser les produits.

	Positionner les objets,

Les produits.
	Positionner les petits objets à hauteur des yeux et près de la vitrine ; au 

second plan les produits les plus volumineux.

Privilégier la forme triangulaire et alterner les parties pleines et les parties vides .

Penser au support satiné pour mettre en valeur les produits.

Quand les produits sont de gamme de prix différents pensez à faire une fourchette d’entrée de gamme au haut de gamme.

Aérer la vitrine donne de la netteté.

	Eclairer
	Tenir compte de l’implantation des produits.

Donner de la profondeur à la vitrine grâce à l’éclairage : l’éclairage en hauteur écrase les produits, l’éclairage au sol joue sur l’ombre et le contraste des produits.

Choisir une lumière la plus homogène possible.(Les spots suspendus sur rail se font de plus en plus).

	Indiquer

 les prix 
	Indiquer le prix et la composition du produit (ordre décroissant retenu pour un produit textile ex: 95% coton, 5% élasthanne).



	Tenir propre la vitrine
	Elément essentiel de la réussite de votre vitrine.

	Remarquer les plus : Synergie entre la vitrine et le magasin

Animer le point de vente
	Les produits stars mis en vitrine doivent être vus dès l’entrée du client dans le point de vente.

Préparer à l’avance des paquets cadeaux présentés en vitrine est un gain de temps.

Choisir une animation en corrélation avec l’image du magasin et la clientèle ciblée (ex : enfants).

Communiquer par des tracts, de la publicité.


II Conditions de réalisation de vitrine

