FICHE DE SYNTHESE
La présentation des produits (3)

1. Reliez par des flèches les termes avec leur bonne définition :

Zone chaude
(
(
Elle permet d’irriguer les rayons.

Allée principale
(
(
C’est une zone de circulation naturelle.

Allée périphérique
(
(
Elle longe le pourtour du magasin.

Zone froide
(
(
Elle guide le client de l’entrée vers le fond 



du magasin.

Allée secondaire
(
(
C’est un zone de circulation incitée.

2. Vous disposez d’un plan d’hypermarché. 
Complétez ce schéma de masse en y plaçant les éléments ci dessous et en respectant 
les règles d’organisation d’un hypermarché.






3. Retrouvez le vocabulaire correspondant aux définitions proposées 
ci-dessous et placez ces mots dans la grille
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1. Rayon situé à l’entrée du magasin, modifié en fonction de la période de l’année

2. Elles permettent au client de parcourir l’ensemble du magasin

3. Emplacement réservé à la préparation de la viande

4. Dans ce rayon, on trouve aussi bien les conserves que les biscuits

5. En  fin de parcours, c’est un passage obligatoire pour le client

6. Ces achats ne figurent pas sur la liste de courses, ils ne sont pas prémédités

7. Le magasin en comporte une chaude et une froide

8. On y regroupe tous les produits complémentaires qui satisfont un même besoin
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PGC �Produits de Grande Consommation


(Epicerie salée et sucrée, produits et accessoires bébé, animaux..)
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Produits frais libre service
































TELE, HIFI, INFORMATIQUE, GROS ET PETIT ELECTROMENAGER








